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L’entreprise La marque Le numérique

L’ADN DU TEMPS
Média suisse de référence

• Création en mars 1998, de la fusion du Journal de Genève • Création en mars 1998, de la fusion du Journal de Genève 

& Gazette de Lausanne et du Nouveau Quotidien

• Dès 2004, positionnement quality paper avec trois axes 

d’expertise marqués: 

– Politique suisse & internationale;

– Economie & Finance;

– Culture.

• Dès 2009, rédaction intégrée plurimedia

• Croissance organique
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• Croissance organique

• Régie all media « Le Temps Media » avec Publicitas

• Partenariats éditoriaux et commerciaux



L’entreprise La marque Le numérique

• Exigence éditoriale

LES VALEURS DU TEMPS
Média suisse de référence

• Exigence éditoriale

• Indépendance et éthique

• Ouverture au débat

• Respect de la pluralité des opinions

• Une fenêtre ouverte sur le monde grâce à des partenariats éditoriaux 

de tout premier ordre
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L’entreprise La marque Le numérique

UNE ENTREPRISE CERTIFIÉE QUALITÉ
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PERFORMANCES DE LA MARQUE

L’entreprise La marque Le numérique

Tirage vendu 44’450 exemplaires

Diffusion 89% abonnement, 11% vente au numéro

Audience print
123’000 en Suisse romande (8.8%)

Audience print
123’000 en Suisse romande (8.8%)

140’000 en Suisse (2.3%)

Temps de lecture 31 minutes

Leaders 18’000 en Suisse romande (26.5%)

Top leaders 7’000 en Suisse romande (31.9%)

Important Business Reading
Leader (38.5%)

Top Leader (44.4%)
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Sources:MACH Basic 2011-1, groupe francophone (1'395 mille) et toute la Suisse (5'964 mille)

MA Leader 2011, groupe francophone (69 mille)

MA NET-Metrix Audit avril 2011 Bulletin des tirages REMP 2010

MA NET-Metrix Profile 2011-1

Top Leader (44.4%)

Audience web mensuelle
135’000 unique users, 870’000 visites

2.9 mio page impressions



L’entreprise La marque Le numérique

Audience globale: 200'000 utilisateurs (bruts) de l a marque Le Temps 
(Lecteurs (LpA) Le Temps et/ou utilisateurs letemps.ch (UUpW))

5 % utilisent les deux médias
74 % le journal dont 93 % exclusivement

LE TEMPS
Une marque forte

74 % le journal dont 93 % exclusivement
26 % utilisent le site dont 81 % exclusivement
95 % utilisent le quotidien ou le site (pénétration nette)

Quotidien
148'000 (LpA)

Site
52'000 (UUpW)138'000 

utilisateurs 
exclusifs

Interférence

10'000

42'000 
utilisateurs 
exclusifs

200'000 utilisateurs bruts
190'000 utilisateurs nets
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10'000 utilisateurs bi média
Source: Etude pilote Total Audience 1.0



LE TEMPS
Une audience print et web au profil similaire

L’entreprise La marque Le numérique

Profil des utilisateurs Le Temps et letemps.ch
Affinité - indice 100
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55-99

obligat.

moyen

élevé

indépend.

employé(e) cadre

employé(e) pas cadre

quotidien Le Temps

letemps.ch

marque Le Temps (utilisateurs quotidien ou site)

Niveau d'instructionSource: Etude pilote Total Audience 1.0



LE TEMPS ONLINE
www.letemps.ch: Prix Möbius 2010

L’entreprise La marque Le numérique

Meilleur Meilleur Meilleur Meilleur site des site des site des site des quotidiens quotidiens quotidiens quotidiens suisses 2010suisses 2010suisses 2010suisses 2010

En finale face à deux compétiteurs zurichois 

de renom, Neue Zürcher Zeitung et Tages-Anzeiger,

Le Temps a remporté le prix de meilleur site des Le Temps a remporté le prix de meilleur site des Le Temps a remporté le prix de meilleur site des Le Temps a remporté le prix de meilleur site des 

quotidiens suissesquotidiens suissesquotidiens suissesquotidiens suisses

Les points gagnants:

• Clarté du design et de l'ergonomieClarté du design et de l'ergonomieClarté du design et de l'ergonomieClarté du design et de l'ergonomie

• Déclinaison maîtrisée et cohérente du print Déclinaison maîtrisée et cohérente du print Déclinaison maîtrisée et cohérente du print Déclinaison maîtrisée et cohérente du print 

vers l'onlinevers l'onlinevers l'onlinevers l'online
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• Qualité éditoriale équivalente au journalQualité éditoriale équivalente au journalQualité éditoriale équivalente au journalQualité éditoriale équivalente au journal

• Modèle d'intégration de contenu multimédia au Modèle d'intégration de contenu multimédia au Modèle d'intégration de contenu multimédia au Modèle d'intégration de contenu multimédia au 

sein d'une rédaction uniquesein d'une rédaction uniquesein d'une rédaction uniquesein d'une rédaction unique



INTRODUCTION D’UN PAY WALL SUR LE TEMPS.CH
Les principes de la restriction de l’accès aux contenus

L’entreprise La marque Le numérique

• Mise en place opérée le 12 janvier 2011• Mise en place opérée le 12 janvier 2011

• L’attractivité est maintenue par un modèle de restriction basé sur la 

fréquence de consultation

• L’enregistrement de l’utilisateur est devenu obligatoire

• Seuls les articles sont restreints

• L’accès libre correspond à 10/15 articles par mois (encore en test)

• L’accès aux articles par les moteurs de recherche reste ouvert

• La logique du pay wall est globale de façon à ne pas fragmenter 

l’audience et ne pas introduire de biais dans la valeur de l’information
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l’audience et ne pas introduire de biais dans la valeur de l’information



AUDIENCE

L’entreprise La marque Le numérique

Premier bilan après 4 mois d’activité
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Unique Clients 2010 Unique Clients 2011PI 2010 PI 2011

Source: REMP, Net-Metrix



CHIFFRE D’AFFAIRES PUBLICITAIRE

L’entreprise La marque Le numérique

Premier bilan après 4 mois d’activité
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UTILISATEURS

L’entreprise La marque Le numérique

Premier bilan après 4 mois d’activité

12/01 31/05 Evolution

Abonnés Print 10’262 11’716 +1’454 14%

Abonnés Web 900 1’910 +1’010 112%

Profils enregistrés 63’521 93’502 +29’981 47%
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RECETTES LECTEURS

L’entreprise La marque Le numérique

Premier bilan après 4 mois d’activité
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APPLICATIONS EN DÉVELOPPEMENT
iPhone & iPad

L’entreprise La marque Le numérique
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iPhone iPhone iPhone iPhone ---- ActualitéActualitéActualitéActualité iPad iPad iPad iPad ---- ePaperePaperePaperePaper iPad iPad iPad iPad ---- ActualitéActualitéActualitéActualité



COMPOSITION DES OFFRES
Une expérience de lecture ininterrompue

L’entreprise La marque Le numérique

Digital Access

Full Access

Print Web iPhone iPad ePaper iPad Actu

Conférence de presse Ringier  – Paris, 25 mai 2011

© Le Temps 2011

15




