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Sobre Protecmedia, S.A.


Protecmedia es una compañía internacional de ingeniería de software y servicios que desarrolla soluciones innovadoras para empresas de comunicación. La actual gama de productos incluye la gestión de publicidad, planificación de la actividad redaccional, gestión de contenidos, edición y producción, gestión de activos editoriales y de la circulación y las suscripciones.


En la actualidad, el software MILENIUM Cross Media está implantado en más de 350 publicaciones de 18 países. 





Para más información:





�HYPERLINK "../../../../../../www.protecmedia.com"��www.protecmedia.com�











Sobre Ara


Es un periódico de información general, fundado a finales del año 2010, cuya sede está en Barcelona y que se distribuye por toda Cataluña. 








� HYPERLINK "http://www.ara.cat" ��http://www.ara.cat�





El periódico Ara apuesta fuerte por las suscripciones al hacerse con la solución SHIPO de Protecmedia





Con la gestión eficaz de este apartado está consiguiendo aumentar la fidelización de las audiencias y los ingresos publicitarios





A finales del pasado año vio la luz el diario Ara, un nuevo periódico de información general con sede en Barcelona. Para el lanzamiento del proyecto, los editores del diario decidieron apostar por la plataforma editorial MILENIUM  Cross Media de Protecmedia, de cara a contar con una redacción integrada y moderna. Desde su aparición, el Ara está teniendo unos muy buenos resultados, por lo que, en base a este fantástico arranque, los editores del periódico decidieron seguir invirtiendo en la mejor tecnología y adquirieron SHIPO Suscripciones, la solución creada por Protecmedia para la gestión de todo lo relacionado con el ámbito de las suscripciones de un periódico.





Con la ayuda de SHIPO, el diario Ara lleva a cabo una gestión eficiente de los datos de sus suscriptores y de todos aquellos que pueden llegar a serlo. Esto le permite tener un importante conocimiento de las preferencias y gustos de su audiencia, desarrollando de esta forma campañas promocionales y de marketing especialmente dirigidas a cada uno de los distintos perfiles. El resultado que está obteniendo el diario Ara es una mayor fidelización de los lectores que ya están suscritos, así como atraer la atención de potenciales suscriptores.





El hecho de que el periódico conozca todos estos datos acerca de los gustos de su audiencia también le permite atraer un mayor número de anunciantes. La clave está en que dichos anunciantes pueden conocer a la perfección los perfiles de la audiencia y, de este modo, orientar sus campañas de una forma mucho más eficaz. Todo ello tiene un reflejo en el aumento de los  ingresos publicitarios del diario.











